Nozimigas apelaciju lietas (2021. gads)

Precu zime Atteikuma Lietas butiba Lietas izklasts Lémums
pamatojums
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pre¢u zimju PLANT LINE (pieteik. Nr. M-18-1276) un PLANT LINE
PHYTOTHERAPY (pieteik. Nr. M-18-1278) registraciju Latvija 3. klases
precém.

Apelacijas padome atzina, ka apzim&umus “PLANT LINE” un
“PLANT LINE PHYTOTHERAPY” kopuma var uztvert ar nozimi “auga (augu)
Imnija” un “auga (augu) linijas fitoterapija” vai “auga (augu) linija, fitoterapija”.
Lietas materiali parliecinosi raksturoja, ka augi (vai pat viens konkrets augs) var
tikt izmantoti ka butiska komponente dazados mazgaSanas, tiriSanas un
kosmétiskajos lidzeklos. Tadel pateretaji, izdarot savu izveli par kada tiriSanas
vai kosmeétiska lidzekla iegadi, var pieverst Ipasu uzmanibu tam, vai $ie lidzekli
satur augu izcelsmes vielas. Savukart apzim&umi “LINE” un
“PHYTOTHERAPY” raksturo vien to, ka attiecigas preces pieder kadai
uznémuma produkcijas Iinijai un ka attiecigo precu iedarbibu nodrosinas augi.
Nemot véra apsverumus par vardisko apzimgjumu “PLANT LINE” un “PLANT
LINE PHYTOTHERAPY” aprakstoSo raksturu attieciba uz kosmétiskajiem vai
majsaimniecibas uzkopSanai paredzetajiem lidzekliem, Apelacijas padome
atzina, ka to klatbiitne pieteiktajas zZim€s nenodro$ina pre¢u zimes galveno
uzdevumu — atskirt viena komersanta preces no citu komersantu precém.

Apelacijas padome piekrita Patentu valdes viedoklim, ka nav
registréjamas precu zimes tados gadijumos, kad aprakstosi vardiski apzim&jumi
vai vardiski apzim@umi bez atSkirtsp&jas ir apvienoti ar vienkar$am
geometriskam figliram, it Ipasi, ja tas veido preCu zZimju ramiti vai kontiiru. Par
vienkar§am geometriskam fighram tiek uzskatiti punkti, linijas, nogriezni, apli,
trijstiiri, kvadrati, taisnstiri, paralelogrami, piecstiiri, seSsturi, trapeces un elipses.
Art Latvijas Republikas Augstakas tiesas tiesu prakses apkopojuma “Par tiesu
praksi stridos par tiestbam uz pre¢u zimi” (2007./2008.) par loti vienkarSiem
(elementariem) grafiskiem apzim@umiem ir nosaukti aplis, svitra, taisnstlira
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etiketes ramitis un plasi izplatitas iepakojuma formas (taisnstiira formas karba)
(skat. minéta tiesu prakses apkopojuma 14.1pp.). Turklat Apelacijas padome
papildus vérsa uzmanibu uz to, ka ne mazak butiski ir izvertét So grafisko
elementu uztveri saistiba ar precém, kuram zimes ir pieteiktas, respektivi, ir
nepiecie$ams analizét, kapec attieciba uz kosmétiskajiem vai majsaimniecibas
uzkopsanai paredzetajiem lidzekliem pieteikto zZimju grafiskais izpildijums nebiis
pietickami iezimigs. Sada nostaja izriet no jau pieminéta Latvijas Republikas
Augstakas tiesas tiesu prakses apkopojuma, kura uzsverts, ka apzim&uma
atSkirtsp&ja ir javerteé ne tikai atkariba no apzim&uma paSa 1pasibam, bet
noteikti — cie$a sakara ar precém vai pakalpojumiem, kuriem zime pieteikta, un
sakara ar attiecigo patérétaju iesp&jamo uztveri (skat. minéta tiesu prakses
apkopojuma 15. Ipp.).

Tadgjadi, izvertgjot zZimes ietverto grafisko elementu uztveri konteksta
ar dazadiem kosmétiskajiem un sadzives kimijas lidzekliem, Apelacijas padome
secinaja:

- kosmeétiskajiem lidzekliem un mazgasanas, tiriSanas lidzekliem ir
ietekme uz cilveka veselibu, tade] $adu Iidzeklu drosumu cilvéka veselibai,
tostarp mark&umu, nosaka virkne prasibu, kas ir noteiktas gan Eiropas
Savienibas normativajos aktos, gan nacionala méroga tiesibu aktos. Lidz ar to
paterétaji jau sen ir pieradusi, ka kosmétisko un sadzives kimijas lidzeklu
piedavataji uz to iepakojumiem, tostarp arT precu zimju etiket€s, ierasti izmanto
dazada satura un nozimes apzim&jumus. Sada produkcija bieZi ir piesatinata ar
vardiskiem un grafiskiem elementiem, ari dazadam krasam, tostarp attiecigo
precu, piem&ram, sastavu, raksturojo$iem apzim&jumiem — gan vardiskiem, gan
attélu veida. So lidzeklu iegadg liela nozime ir arf to sastavam, it Tpasi jau pedgjos
gados, kad sabiedriba kopuma tiek izglitota par veseligu uzturu un dzives veidu,
kas ietver sevi ne tikai atbilstoSas fiziskas aktivitates, bet arT tadu ikdiena un
sadzivé izmantojamu Iidzeklu izveli, kas ir dabai un cilvéka organismam
labveligi. Par sadiem Iidzekliem tiek uzskatiti izstradajumi no augu valsts
izejvielam, tadeé] informacija, attéli, krasas, kas raksturo augu klatbiitni
attiecigajos produktos, nebiit nav retums;

- liela dala Iidzeklu, vairak gan tas attiecinams uz kosmétiskajiem
lidzekliem, tiek piedavati taisnstiira un kvadrata formas karbinas, kas, 1idzigi ka
daudzas citas nozaré€s, visticamak, nosaka taisnstiira vai kvadrata formas etiketes
izveli, tostarp registréjot tas ka pre€u zimes. Lidz ar to nav $aubu, ka kvadrata
forma pati par sevi ir daudzam figuralajam pre¢u zZimém;




- viens uz otra fona attéloti krasu laukumi ar centra novietotiem
uzrakstiem pasi par sevi ir visai ierasta preu zimju uzbtive. Nemot véra, ka
kosmétisko un sadzives Kkimijas Iidzeklu etiketes satur virkni informativu
uzrakstu, to grafiskaja noform&juma biezi tiek izmantoti tadi grafiskie elementi,
kas izce] vai norobezo svarigos uzrakstus no mazakas nozimes apzim&jumiem.
Sadu uzdevumu veiksmigi nodrogina gan ierastas geometriskas figiiras, uz kuru
fona tiek atveidoti attiecigie svarigie uzraksti, gan tadi vienkar$i grafiskie
apzim&jumi ka ramisi, svitras un dazadi pasvitrojumi;

- zala kvadrata loma pieteiktajas zZimes ir pakartota, jo tas veido precu
zZimju centra ietverto vardisko apzim&umu fonu, nevis kompozicionali ir
uztverams ka patstavigs elements. Zalais kvadrats gan ir parrauts ar nedaudz
izliektu vai vilpotu baltu liniju, kas semantiski sasaucas un pastiprina zZimes
ietverta apzim&juma “LINE” jégu. Lidz ar to $ada grafiska elementa izveidg ir
ieguldits kaut kads, zinams radoSums. Tacu ta individualo t€lu jeb ta lomu mazina
dazi citi apstakli. Viens no tiem ir tas, ka zZim@s ietvertie vardiskie apzim&jumi
platibas zina aiznem lielako dalu no zala kvadrata un izliekta Iinija ir att€lota ar
visai mazu atstarpi starp vardiem “PLANT” un “LINE”, tadgjadi krietni vajinot
tas vizualo uztveri. Otrkart, pati par sevi linija ir $aura un visai maz izliekta, jeb
vilnojums taja ir tik niecigs, ka to var uztvert ar1 ka salidzinoSi vienkarsu, svitrai
lidzigu grafisko elementu, kura loma ir nodalit vienu elementu no cita, $aja
gadijuma vienu no otra atdalit vardus “PLANT” un “LINE”. TreSais aspekts ir
tas, ka $T izliekta linija jédzieniski sasaucas un pastiprina tadu zim&s ietverto
vardisko elementu, kur§ apraksta attiecigo precu ipasibas, tatad grafiska veida
atspogulo tadu vardisko apzimgjumu, uz kuru neattiecas precu zimes aizsardziba;

- pelékas krasas tonu pareja rada niansétu noskanu un pieskir zinamu
izsmalcinatibu, tome&r ta nepieskir lielu savdabibu. Turklat situacija, kad argjo
zimes konttiru veido pelekas krasas tonu pareja lidz pat gandriz baltai krasai, ir
visai ticami, ka tik balu fonu kads var pat neievérot vai péc kada laika viegli
aizmirst, tatad neuzskatit par zimes butisku elementu. V&l mazaka loma krasai ir
tad, ja ir runa par zalo krasu attieciba uz kosmétiskajiem un sadzives kimijas
lidzekliem (tai nepiemit atSkirtsp&ja). Zala krasa piemit augiem, ta tradicionali
simboliz€ dabu, tadel 1pasi ir iecienita to razotaju vidd, kuri grib uzsvert, ka to
razotais produkts ir dabisks un satur augu valsts izejvielas. Tatad arT pieteiktajas
ZIm@&s zala krasa raksturo attiecigo pre¢u ipasibas, noradot uz to, ka to izejvielas
ir dabas, augu valsts produkti, kuru sastava, iesp&jams, nav izmantoti kimiskie
lidzekli vai tie ir izmantoti salidzino$i nedaudz.




Lidz ar to Apelacijas padome atzina, ka pieteiktajas zZimes ietvertie
grafiskie izteiksmes Iidzekli ne tikai nav neparasti, bet nav arT tik iezimigi
konkr&to precu joma, lai varétu atzit, ka tie pasi par sevi ir apveltiti ar pietickamu
atSkirtsp&ju. Pat ja kadam no grafiskajiem elementiem atseviski nemot zinama
atSkirtsp&jas pakape piemit, tomer to iespaids uz kopgjo vizualo telu ir visai
niecigs un samera nesvarigs attiecigas jomas precém, lai to dél vien var€tu atzit,
ka zimes ir apveltitas ar vismaz minimalu atskirtsp&ju. Ir visai apSaubami, ka p&c
ilgaka laika paterétaji vars viegli atceréties tadus precu zimju grafiskos
risinajumus, kuri zZime pilda fona lomu vai ir visai nebiitiski zZimes koptgla.

Tadgjadi kopuma pieteiktas preéu zimes viennozimigi nenodroSina
iespgju atskirt ar Siem apzim&jumiem markétas preces no tadam, kuram ir cita
izcelsme.
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Apmierinatas apelacijas par Patentu valdes 1emumiem atteikt vardiskas
precu zimes Tas ir labais! (pieteik. Nr. M-19-1219) un figuralas prec¢u zimes Tas
ir labais! (pieteik. Nr. M-19-1170) registracijas Latvija.

Eiropas Savienibas Tiesa (turpmak — EST) savos spriedumos ir
nostiprinajusi atzingu, ka tadu pre¢u zimju, kas sastav no apzimg&umiem vai
noradém, kuras turklat izmanto ka reklamas sauklus, kvalitates apzZim&jumus vai
izteikumus, kas mudina iegadaties preces vai pakalpojumus, uz kuriem attiecas
§1s preCu zimes, registracija §$adas izmanto$anas d€l| pati par sevi nav aizliedzama
(EST sprieduma lieta C-398/08 P Audi AG v EUIPO [2010], 35. punkts).

Novertgjot saukla atskirtsp&ju, ir jaatzist, ka sauklis ir atskirigs, ja to
uztver vairak neka tikai reklamas vEstijumu, cildinot konkréto pakalpojumu
Tpasibas, jo: 1) tam piemit vairakas nozimes un/vai 2) taja izmantota vardu spéle,
un/vai 3) taja izmantoti konceptualas intrigas vai parsteiguma elementi ta, ka to
var uztvert ka t€lainu, parsteidzoSu vai negaiditu, un/vai 4) tam piemit zinama
originalitate vai neparasta sintakses struktiira, un/vai 5) tas konkrétas sabiedribas
dalas pratos raisa kognitivu procesu vai ta izprasanai japieliek interpretgjosi
centieni (EST sprieduma lieta C-398/08 P Audi AG v EUIPO [2010], 47. punkts,
Visparéjas tiesas (VT) sprieduma lieta T-523/09 Smart Technologies ULC v
EUIPO [2011], 37. punkts).

RIAP/2021/M-19-1170
(AP-2020-6) un
RIAP/2021/M-19-1219
(AP-2020-7)




Patentu valde registracijas atteikuma lémumos norada, ka v&stijums, ko
ietver pieteiktie apzZim&jumi, izteikts ierasta reklamas valoda, bez stilistiskam vai
lingvistiskam ipatnibam, tadgjadi ir bez atskirtsp&jas un nesp€j veikt precu zimes
pamatfunkciju, proti, identificét pakalpojumu izcelsmi no viena konkréta
komersanta (LPZ 6. panta pirmas dalas 2. punkts). Bez tam komersanti bieZi
izmanto vardu “labs, labais”, lai raksturotu savu precu ipasibas, to kvalitati vai
arT noraditu uz izdevigu darjjumu, tapéc viens Ipasnieks nevar monopolizet
apzim&jumu, kas var bt nepiecieSams citiem sabiedribas locekliem (LPZ
6. panta pirmas dalas 3. punkts).

Apelacijas padome $adam viedoklim varStu piekrist, ja apelaciju
iesniedzgjs reklamas saukl1 biitu izmantojis vardu “labs” ta pamatnozimé, proti,
“Tas ir labs!”. Sada gadijuma attiecigie patérétaji to tie§am bez piepiles uztvertu
ka pakalpojumu raksturojosu apzim&jumu. “Labs” ir tads, kura izpauzas
atbilstiba, piemé&rotiba noteiktam izmantoSanas prasibam, tads, kas izraisa patiku
(pieméram, par priekSmeta, telpas, vietas, paradibas Tpasibam). Labs ir tads, no
kura var gtit labumu. Visparinata tpasiba — labs ir §1s Tpasibas konkréta izpausme;
arT kvalitate (Skat. www.tezaurs.Iv). To, ka komersanti savas piedavatas preces un
sniegtos pakalpojumus raksturo ar vardu “labs”, piem&ram, “laba cena”, “labs
darfjums”, apliecina Patentu valdes pievienotie materiali. ArT saldumu razotaja
“Skriveru saldumi” produkta nosaukuma “labais gardums” vards “labais” ir
izmantots gramatiski pareizi, proti, ka ipaSibas vards ar noteikto galotni pirms
lietvarda.

Turpreti apelaciju iesniedz&ja sauklis “Tas ir labais!” nav veidots
saskana ar latvieSu valodas pareizrakstibas normam. Lai ari vards “labais” ir
atvasinats no varda “labs” un tam ir izmainits tikai viens burts ta izskana,
Apelacijas padomes ieskata §Tnianse maina visa saukla kopgjo uztveri. Apelacijas
padome uzskata, ka vards “labais” saukli “Tas ir labais!” tiks uztverts ka sinontms
tadiem zargonvardiem ka “forsi”, “kolosali”, “superigi”. Sadu patérétaju uztveri
noteikti veicina arT reklamas izmantota mizikas grupas “Livi” dziesma ar
nosaukumu “Tas ir labais”, kuras teksta Sie vardi tiek apspeléti tiesi Saja nozimée.
Turklat vardu “labais” latviesu valoda lieto, izsakot parsteigumu vai sajusmu, vai
arT ka substantivgjuSos 1pasibas vardu (tads, kas kluvis par lietvardu). Bez tam
zargona atkariba no izrunas intonacijas tas var tikt lietots vai nu nozimé “labs”,
vai arT “slikts” (skat. www.tezaurs.lv). Nemot veéra, ka apzim&jums Tas ir labais!
ir latvieSu valoda, skaidri izlasams un uztverams, Apelacijas padome neSaubas,
ka attiecigais Latvijas patérétajs sp€s sadu savas dzimtas valodas lingvistisko




Ipatnibu uztvert. Apelacijas padomes ieskata apzim&uma “Tas ir labais!”
neparasta teikuma sintakse liecina par §1 saukla zinamu originalitati un
izteiksmigumu, kas to padara viegli iegaumé&jamu. Lai cik vienkarSs nebtitu $ads
zinojums, to nevar kvalificet ka tada mera parastu, lai uzreiz pienemtu, ka
attiecigais sauklis ir bez atSkirtspgjas un nevar patérétajam noradit uz attiecigo
pakalpojumu komercialo izcelsmi.

A1l no EST judikatiiras izriet, ka preéu zimes registraciju nevar atteikt
tikai tadel, ka to izmanto cildinasanai vai reklamai. Nav noliedzams, ka precu
zimei atSkirtsp&ja ir tikai tiktal, ciktal ta lauj identific&t preces vai pakalpojumus,
attieciba uz kuriem ir pieteikta registracija, ka tadus, ko piedava konkréts
uznémums, tacu ar to vien, ka konkréta sabiedribas dala pre¢u zimi uztver ka
reklamas formulu un ka, nemot véra tas cildino$o raksturu, to principa varétu
parnemt izmantosanai citi uznémumi, nepietiek, lai secinatu, ka Sai precu zimes
nav at8kirtsp&jas (EST sprieduma lieta C-398/08 P Audi AG v EUIPO [2010], 41.
un 44. punkts).

Apelacijas padomes ieskata, novertgjot saukla “Tas ir labais!”
atSkirtsp&ju atbilstosi EST judikattira nostiprinatajiem principiem, ir jaatzist, ka
tam piemit neparasta sintakses struktiira un taja izmantota vardu spéle, kura vardu
“labais” var uztvert vairakas nozimées, tadel Sis sauklis ieglist zinamu telainibu
vai originalitati. Tas, ka §is véstijums ir slavino$s vai to varétu izmantot ari citi
tirgus dalibnieki savu pakalpojumu popularizé$anai, nevar bit par vienigo
pamatu pieteikto apzim&umu atteikumam. Citiem vardiem sakot, saukla
cildinosais raksturs pats par sevi nenozimé, ka pieteiktie apzZim&jumi patérétajiem
nevar garantét ar to aptverto pakalpojumu izcelsmi. Attieciga sabiedribas dala
§adu preCu zimi var vienlaicigi uztvert ka reklamas formulu un precu vai
pakalpojumu komercialas izcelsmes noradi. No minéta izriet, ka tiktal, ciktal §1
sabiedriba precu zimi uztver ka §ts izcelsmes noradi, tas, ka ta vienlaicigi vai pat
pirmam kartam tiek uztverta ka reklamas formula, tas atskirtsp&ju neietekme.

Lidz ar to, izvertgjot visus lietas apstaklus, Apelacijas padome uzskata,
ka pastav iespgja figuralo pre¢u zimi Tas ir labais! (pieteik. Nr. M-19-1170) un
vardisko precu zimi Tas ir labais! (pieteik. Nr. M-19-1219) registrét attieciba uz
pieteiktajiem pakalpojumiem, butiski nekaitjot pat€rétaju un citu tirgus
dalibnieku interesém.
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