Nozimigas iebildumu lietas (2019. gads)

Biitiba

Lietas izklasts

lebilduma pamatojums /
agrakas tiestbas

Apstridéta registracija

Leémums

Ja precu zimei piemit
augsta atskirtspgja
gan pasai par sevi,
gan sakara ar tas
pazistamibu Latvija
un reputaciju Eiropas
Savieniba, tai
pieskirama visplasaka
aizsardziba.

Apmierinats ASV uznémejsabiedribas NATIONAL
ASSOCIATION FOR STOCK CAR AUTO RACING, Inc.
iebildums pret starptautiski registrétas prec¢u zimes NASCAR
(reg. Nr. WO 1 359 193) speka stasanos Latvija 5. klases precém
(dazadi farmaceitiskie, mediciniskie un veterindrie prepardati,
tostarp opijs, zurku inde, zivju bariba farmaceitiskiem nolitkiem,
muspapirs).

Apelacijas padome secindja, ka pretstatitajai zimei NASCAR
piemit augsta atskirtsp&ja gan pasai par sevi, gan sakara ar tas
pazistamibu Latvija un reputaciju Eiropas Savieniba, tadgjadi tai
pieskirama visplasaka aizsardziba.

Apelacijas padome uzskatija, ka pastav augsta varbitiba, ka
Latvijas patérétaji, izdzirdot vai izlasot nosaukumu “NASCAR?”,
tostarp attieciba uz 5. klases precém, kuram apstridéta zime ir
registréta, uzreiz iedomasies par s€rijauto saciksttm NASCAR,
kaut vai tapec vien, ka zZime satur varddalu “-CAR” (tulkojuma no
anglu valodas vards “car” nozimé — automasina), bet nevis par
neitralu, fantazijas raditu apzZim&jumu.

Eiropas Savienibas Tiesa ir skaidrojusi, ka kait&jums agrakas precu
zimes atSkirtsp&jai rodas it Tpasi tada gadijuma, kad agraka precu
zime, kas radija tiilit€ju asociaciju ar prec€m vai pakalpojumiem,
attieciba uz kuriem ta ir registréta, vairs to nespgj (Eiropas
Savienibas Tiesas sprieduma C-252/07, Intel Corporation Inc. v
CPM United Kingdom Ltd. [2008], 29. punkts). So gadijumu
noteikti var attiecinat uz pre¢u zimi NASCAR, jo vismaz lietas
materiali apliecinaja, ka ta patérétajiem asocigjas tikai ar noteikta
veida sporta pasakumiem, proti, s€rijveida auto sacikstém.
Apelacijas padome arT secinaja, ka dala apstridétas zimes precu,
pieméram, opijs, var radit pat nevélamas asociacijas un mazinat
pretstatitas precu zimes pievilcibu (narkotikas ir vielas, kas visai
tieSi_ir pretruna ar sportisko garu, kadu iemieso iebilduma

Eiropas Savienibas precu
zime NASCAR, kurai
piemit reputacija un kura ir
Latvija plasi pazistama
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iesniedzgja autosporta pasakumi). Savukart dala apstridétas zimes
precu, pieméram, virkne farmaceitisko preparatu, ar asins plazma,
var tikt uztverti pat tiesa saistiba ar iebilduma iesniedzgju, jo tik liela
meéroga autosporta sacensibu rikotajam augstd traumatisma auto
sacensibas del vartu pastavet visai pamatota nepiecieSamiba p&c
noteiktu veidu farmaceitiskajiem un mediciniskajiem lidzekliem.
Lidz ar to paterétajiem, sastopoties ar apzimejumu “NASCAR” uz
farmaceitiskajiem preparatiem, vartu rasties prieksstats, ka
iebilduma iesniedzgjs, piemeram, sadarbiba ar kadu farmaceitisko
kompaniju ir sacis piedavat noteikta spektra farmaceitiskos
lidzeklus, kas paredzeti gadijumos, kad ir jasniedz mediciniska
palidziba auto sacensibu dalibniekiem.

Lidz ar to lietas apstakli kopuma lava atzit, ka apstridétas zimes
ipasnieks attieciba uz zimes registracija ietvertajam 5. klases
precém var iegiit negodigas priekSrocibas vai izdevigumu tirgh
(piem., iespgju So zimi vieglak atcer@ties) no pretstatitas precu
zimes NASCAR slavas un reputacijas.

(lemums stajies spéka)

Nav neiespgjama
salidzinamo zimju
sajaukSana vai
savstarpgjas
asociacijas iesp&ja
situacija, kad vélako
Zimi veido
komercnosaukums
kombinacija ar citam
komersantam
piederosu
apzimgjumu.

Apmierinats Somijas uznémgjsabiedribas STOCKMANN OYJ
ABP iebildums pret pre¢u zimes ELKOR PLAZA TRAKAS
BRIVDIENAS (reg. Nr. M 72 775) registraciju Latvija 35. klases
pakalpojumiem (pasakumi precu noieta veicindsanai citu personu
laba; mazumtirdzniecibas pakalpojumi saistiba ar plasa
sortimenta precém, pieméram, elektrotehniku, gramatam un
kancelejas precem, mebelém, tekstilprecém, apgaismes iericem,
apgerbiem, partiku un alkoholiskajiem dzerieniem).

Apelacijas padome secindja, ka apzim&jums “TRAKAS DIENAS”,
kas veido agrakas precu zimes, nav uzskatams par attiecigaja nozare,
proti, tirdznieciba, visparpienemtu terminu. Kaut arl parnesta
nozimeé apzimé&jums “’traks” kaut kada mera var raksturot noteiktus
apstaklus tirdznieciba, piem&ram, attieciba uz cenam tas varétu
nozimét, ka precu cena biis zema vai pret&ji — loti augsta, tomer
$ads apzim&jums ir jauzskata par asociativu, un ta nekonkré&tais
raksturs nodro§ina, ka tas vairak ir t€lains apzim&jums, kurs lidz ar

TRAKAS DIENAS,

Trakas Dienas
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to var kalpot par kadu uznémumu raksturojosu apzim&jumu, proti,
preCu zimi. Apelacijas padome uzskatija, ka, lai raksturotu,
pieméram, atlaizu kampanas vai precu cenu, nav nepiecieSams
apzim&jums “traks”; ir citi, visparpienemti apzZim&jumi, piemeram,
”zemas cenas” vai “izpardoSana par pazeminatam cenam”, kurus
var izmantot jebkur§ komersants. Bez tam komersanti var arT radit
pilniba jaunus apzim&jumus savam atlaizu kampanam, piemeram,
veikaliem “RIMI” ir cenu atlaizu kampanas “tudi$-pip!” un
“MAMUTU DIENAS”.

Apelacijas padome uzskatija, ka, kaut arT apstridéto zimi kopuma
veido ¢&etri vardi (“ELKOR PLAZA TRAKAS BRIVDIENAS”),
to semantiskais raksturs lauj pienemt, ka §T zZime nav uztverama ka
vienota fraze, bet patérétaji drizak to uztvers ka no divam dalam
proti, “ELKOR PLAZA” un “TRAKAS BRIVDIENAS”, veidotu
precu zimi - vardi “TRAKAS BRIVDIENAS” tiks uztverti ka
konkréta komersanta, proti, veikala “ELKOR PLAZA”,
tirdzniecibas veicina$anas kampanas nosaukums.

Apelacijas padome izSkiroSu nozimi pieskira tam, ka apstridétaja
zimé vards “BRIVDIENAS” ir ietverts salikuma ar vardu
“TRAKAS”, kas pilniba sakrit ar agrako zimju apzim&jumu
“TRAKAS”. Lidz ar salidzinamie apzim&umi “TRAKAS
BRIVDIENAS” un “TRAKAS DIENAS” konteksta ar zimju
registracijas ietvertajiem pakalpojumiem péc butibas vésti vienu un
to pasu, proti, to, ka attiecigaja laika posma — brivdienas vai ilgaka
laika posma - tiks rikots kads Tpass, neierasts jeb “traks” pasakums,
kas tirdzniecibas konteksta vienmér ir saistits ar pat€rétdjiem
izdevigiem pirkumiem, visticamak, piedavajot preces par
pazeminatam vai loti zemam cenam.

Tadejadi Apelacijas padome uzskatija, ka situacija, kad gan
apstridetaja Zim&, gan pretstatitajas zZimes ir raksturota patérétajiem
izdeviga vai &ta iepirkSanas iesp&ja pec biitibas ar vienu un to pasu
telaino Tpasibas vardu "TRAKAS”, kas papildinats ar semantiski
tuviem laika periodu apzim&umiem, pastav ticama iesp€ja, ka
paterétajiem veélaka — apstridéta zime varétu asociéties ar agrako,
jau labi zinamo pre¢u zimi TRAKAS DIENAS. So iespgju
nemazina tas, ka apstridétaja zZimé atSkiriba no agrakajam zZimém




ir ietverts arT attieciga komersanta tirdzniecibas veikala “ELKOR
PLAZA” nosaukums.

Eiropas Savienibas Tiesa ir noradijusi, ka konstatét sajaukSanas
iespgju var ar1 gadijuma, ja apstridéto apzim&jumu veido tresas
personas komercnosaukuma, no vienas puses, un registrétas precu
zimes ar parastu atSkirtsp&ju, no otras puses, kombinacija un ja
salikta apzZim&juma kopiespaidu rada ne tikai agraka precu zime
vien, bet $aja apzZim&juma ta saglaba patstavigu apzimé&joso
stavokli (Eiropas Savienibas Tiesas spriedums lieta C-120/04
Medion AG v Thomson multimedia Sales Germany & Austria
GmbH [2005]). ArT $aja lieta Apelacijas padome secinaja, ka
apstridétaja  zimé ietvertajam  apzim&umam “TRAKAS
BRIVDIENAS” piemit patstaviga loma (lietas materiali skaidri
apliecingja, ka “ELKOR PLAZA” ir apstridétas zimes Ipasnieka
tirdzniecibas vietas nosaukums, tatad — komercnosaukums), tapat
tika atzita apzim&juma “TRAKAS BRIVDIENAS” augsta lidziba
ar agrako, labi zinmo pre¢u zimi TRAKAS DIENAS.

(lemums stajies spéka)

Apstridetajai krasu
zimei pasai par sevi
trakst atskirtspejas
attieciba uz
pieteiktajam precem,
tomer ta ir ieguvusi
atskirtsp&ju pateretaju
uztverg attieciba uz
dalu no pieteiktajam
precém un tadel
atzistama par speka
esosu ierobezotam
precu sarakstam.

Pret precu zimes oranza krasa (krasu zime) (reg. Nr. M 72 577)
registraciju 29. klases precém “piens un piena produkti; kefirs;
biezpiens; izstradajumi no biezpiena; deserti, kas pagatavoti no
piena produktiem; biezpiena sierini; biezpiena sieripi ar
piedevam; krejums; saldais krejums; sviests; jogurti; dzeramie
jogurti; jogurti ar piedevam; svaigs vai nenogatavinats siers;
svaigs siers ar piedevam; svaigs siers ar garsvielam” tika iesniegti
tris iebildumi OP-2018-79, OP-2018-85 un OP-2018-95, kas
iebildumu izskatisanas gaita tika apvienoti viena lietvediba.

Apelacijas  padome uzskatija par nepamatotu iebilduma
OP-2018-79 iesniedzgja atsauksanos uz LPZ 6. panta pirmas dalas
1. punktu, kas paredz, ka var atzit par spéka neesosiem
apzimgjumus, kas nevar veidot pre¢u zimi, jo neatbilst LPZ
3. panta noteikumiem, proti, zimei jabut grafiski attélojamai un
jalauj atskirt viena uznémuma preces vai pakalpojumus no citu
uznémumu precém vai pakalpojumiem. Apelacijas padome

Apstridetajai precu zimei
attieciba uz pieteiktajam
precém trikst jebkadas
atSkirtspé€jas, turklat ta var
maldinat patérétajus.

(krasu zime)
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noradija, ka zimes var but vardiskas, grafiskas, telpiskas,
kombingtas un Tpasu veidu. ST panta 2. punkts nosaka, ka it ipasi
precu zimes var bat attéls, zimegjums, grafisks simbols, krasas tonis,
krasu salikums. Ir skaidrs, ka apstrideta zime, kas ir pieteikta un
registreta ka krasu zime, izpilda $os noteikumus. Savukart tas, vai
zimei oranza krasa pec savas batibas piemit atskirtspgja, ir
Vertejams saistiba ar citu normu, proti, LPZ 6. panta pirmas dalas
2. punkta noteikumiem.

Apelacijas padome uzskatija par nepamatotu iebilduma
OP-2018-95 iesniedzgja atsauksanos uz LPZ 6. panta pirmas dalas
7. punkta noteikumiem. ST norma paredz, ka var atzit par speka
neesosiem apzimgjumus, kas var maldinat paterétajus par precu vai
pakalpojumu raksturu, kvalitati vai geografisko izcelsmi u. tml.
Nedz iebilduma iesnieguma, nedz iesniegtajos papildu
pieradijumos, nedz Apelacijas padomes sézu laika netika sniegta
nekada ming&tas normas argumentacija vai attiecigi pieradijumi. Ari
Apelacijas padome nesaskatija, kadu maldinajumu patéretajos var
izraisit piena produktu oranzas krasas iepakojums. Turklat
iebilduma iesniedzgjs noradija, ka pats razo un piedava
patérétajiem piena produktus oranzas krasas iepakojuma, kas
faktiski ir pretruna argumentam, ka cita persona maldina
patéretajus ar sadas krasas produktu iepakojumu; tada gadijuma art
pats iebilduma iesniedzgjs varétu maldinat patéretajus ar savas
produkcijas noformgjumu.

Visu tris iebildumu iesniedzgji bija pamatojusi savus iebildumus ar
LPZ 6. panta pirmas dalas 2. punktu. Savukart apstridétas zimes
ipasnieks atbildes uz iebildumiem balstija uz LPZ 6. panta treso
dalu, kas nosaka, ka precu zimes registraciju nevar atteikt uz sa
panta pirmas dalas 2., 3. vai 4. punkta noteikumu pamata, ka ari
nevar atzit par speka neesosu uz $0 pasu noteikumu pamata, ja
zimes lietosanas del ta Latvijas attiecigo patérétaju uztvere
ieguvusi atskirtspeju attieciba uz registracijai pieteiktajam precem
un pakalpojumiem.

Apelacijas padome $ajas iebilduma lietas vertgja, vai ir
piemérojami LPZ 6. panta tresas dalas noteikumi, kas pie
attiecigiem nosacijumiem izsledz LPZ 6. panta pirmas dalas




2. punkta ka pamatojuma registracijas atzisanai par speka neesosu
piem&rosanu.

No apstridetas zimes ipasnieka parstavju paskaidrojumiem un
iesniegtajiem materialiem vargja konstatet, ka apstridétas zimes
pasnieks ilgstosi un pietiekami liela apjoma iepakojumu, kura fona
krasa ir oranza, ir izmantojis produktiem “biezpiena sierini”.
Apelacijas padome konstatéja, ka var atzit precu zimes orania
krasa lietosanas rezultata iegttu atskirtspeju Latvijas paterétaju
uztverg attieciba uz 29. klases precém “biezpiena sierizi” un
attieciba uz §im precém ir pamatota LPZ 6. panta tresas dalas
noteikumu piemerosana. Savukart attieciba uz parejam apstridetas
zimes precem ir pamatota LPZ 6. panta pirmas dalas 2. punkta
piemérosana.

Nemot véra mingto, Apelacijas padome nolema dalgji apmierinat
mingtos iebildumus, atzistot pre¢u zimes oranza krasa (krasu
zime) (reg. Nr. M 72 577) registraciju Latvija par speka esosu
attieciba uz ierobezotu 29. klases pre¢u sarakstu sada redakcija:
“biezpiena sierini”.

(lemums stajies spéka)

Nemot véra
pretstatito zimju
reputaciju un
atpazistamibu, pastav
iespéja, ka pateretaji
apstrideto zimi
attieciba uz
identiskam un
Iidzigam precém
sajauc ar
pretstatitajam zimem
vai uztver §1s zimes
ka savstarpgji
saistitas.

Apmierinats ASV  uznémgjsabiedribas JACK DANIEL’S
PROPERTIES, INC iebildums pret pre¢u zimes BLACK JACK
FOR ALL (fig.) (reg. Nr. WO 1 418 720) attiecinajumu uz Latviju,
atzistot to par speka neesosu.

Nemot veéra pretstatito zimju reputaciju un atpazistamibu,
Apelacijas padome atzina, ka pastav iespéja, ka patéeréetaji
apstrideto zimi attieciba uz identiskam un lidzigam 33. klases
precém sajauc ar pretstatitajam zimém vai uztver §is zimes ka
savstarpgji saistitas.

Apelacijas padomes ieskata ir konstatéjama LPZ 7. panta pirmas
dalas noteikumu piemérosanai nepieciesama apstridétas zimes
lidzibas pakape ar pretstatitajam zimém, Kuras ir registrétas ka
figuralas zimes un kuru grafiskais atveidojums ietver lidzigus
elementus un rada lidzigu kopiespaidu ar apstrideéto zimi -

JACK DANIEL,
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lielakiem burtiem izcelts pusloka atveidots uzraksts zimju augsdala
un vinjesu formas grafiskie elementi zem ta.

Visas salidzinamajas zimes ir ietverts sakritigs vardiskais elements
“JACK”, kas nodrosina zinamu fongtiskas un vizualas lidzibas
pakapi. Kaut ar1 vairakas pretstatitas zimes satur garaku vardisko
dalu, tomér ir grati iedomaties, ka paterétaji, izveloties attiecigo
preci, meéginatu izrunat pilniba pre¢u zimé (dzeriena etiketg)
ietverto vardisko dalu.

Apelacijas padome secinaja, ka iebilduma iesniedzéja atsauksanas
uz LPZ 8. panta pirmas dalas noteikumiem $is lietas ietvaros nav
atzistama par pamatotu, jo lieta iesniegto materialu kopums nav
atzistams par pietiekamu, lai parliecinosi konstatgtu attiecigo precu
zimju plaso pazistamibu Latvija. Dati par pre¢u zimju reitingiem
pasauleé vai ASV nelauj izdarit secinajumus par 80 reitingu
attiecinasanu uz Latviju. Tas, ka iebilduma iesnieguma un ta
pielikumos - materialos par visu pasauli vai Eiropas Savienibu -
paradas piebilde “tai skaita Latvija”, bez papildu pieradijumiem
nedod iespgju secinat, kada méera vai apjoma sis fakts vai dati ir
attiecinami uz Latviju.

Atsauksanos uz LPZ 6. panta otro dalu, kas nosaka, ka precu zimes
registraciju var atzit par speka neesosu, ja zimes registracijas
pieteikums ir iesniegts ar acimredzami negodpratigu nolaku,
iebilduma iesniedzgjs ir pamatojis galvenokart ar informaciju, ka
apstridetas zimes 1ipasnieks (Ukrainas uznémums) ir veicis
alkoholisko dzerienu, kas markgeti ar apstridéto precu zimi,
tirdzniecibu Ukraina un iebilduma iesniedzgjs ir veérsies pret
apstridétas zimes 1pasnieku, dzeésot apstridetas pre¢u zimes
registraciju Ukraina. Savukart Ukrainas Antimonopola komisija ir
pienémusi labveligu Iemumu iebilduma iesniedzgjam un uzlikusi
par pienakumu apstridétas zimes ipasniekam un ar to saistitiem
uzpémumiem partraukt precu, kas marketas ar apstridéto precu
zimi, razosanu un izplatisanu. Tomer precu zime, par kuru strids
noticis Ukraina, nav ta pati preéu zime, kas apstridéta $aja
iebilduma lieta, un Ukrainas uznémumi LLC “Simferopol Wine
and Cognac Factory” un LLC “STRONGDRINK?”, pret kuriem ir
versusies Ukrainas Antimonopola komisija, nav apstridétas zimes
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pasnieki. Turklat sie uzneémumi ir registreti Dnepropetrovska, bet
apstridetas zimes ipasnieks - cita Ukrainas pilséta, proti, Odesa, un
lieta nav iesniegti pieradijumi par min&to uzne@mumu savstarpgjo
saistibu. Tadgjadi mingtais nedod pamatu konstatet apstridetas
zimes registracijas pieteikuma negodpratigu noliku. Citu
pieradijumu, kas to var&tu apliecinat, $aja lieta nav, bet pievienotais
Ukrainas Antimonopola komisijas lemums attiecas uz citam
personam un apzim¢jumiem, kas gan ir lidzigi Saja lieta
apstridetajai zimei, tomér nav tai identiski.

(lemums ir stajies speka)

Salidzinamajos
logotipos sakrit to
radisana izmantotais
princips, proti, divi
vienadi, no liektam
Iinijam veidoti
objekti ir novietoti
spogulattela, turklat
ta, ka to sani, kas
Vvisos gadijumos ir
ieapali, parklajas.

Ja dizainparauga
registraciju apstrid,
pamatojoties uz precu
zimi, objektu
salidzinasanai
japiemero precu
zimes Tpasnieka
izn€muma tiesibu
saturs

Apmierinats Sveices uznémgjsabiedribas Chanel SARL iebildums
pret dizainparauga D 15 715-3.01 registraciju Latvija.

Chanel SARL pretstatitas pre¢u zimes ir izpaustas sabiedribai,
proti, publicétas sakara ar to registraciju, pirms datuma, kad
registracijai pieteikts apstridetais dizainparaugs.

Kaut gan apstrideta dizainparauga grafiska elementa apaksdala ir
saskatams pretstatitajai grafiskajai zimei T loti Iidzigs objekts,
tomer skaidri redzams, ka apstridéta dizainparauga grafisko
elementu veido divi cipari “5”, nevis divi burti “C”. Ja apstrideta
dizainparauga grafisko elementu salidzina ar pretstatito figuralo

zZimi , tad redzams, ka abos gadijumos objekti, kas novietoti
spogulattela un kuru ieapalie sani nedaudz parklajas, ir cipari “5”.
Tacu atskiriba ir ta, ka apstridetaja dizainparauga abi cipari ir
novietoti vertikali, bet pretstatitaja pre¢u zimeé — viens vertikali,
otrs — acgarni, kajam gaisa. Tatad apstridetais dizainparaugs nav
identisks nevienai no pretstatitajam pre¢u zimem, turklat
Apelacijas padomes ieskata salidzinamo logotipu ipatnibas atskiras
ne tikai nebatiskas, bet art batiskas detalas. Ar to, ka sakrit
dizainparaugu radiSana izmantotais princips, nepietiek, lai Sos
dizainparaugus atzitu par identiskiem vai atskirigiem tikai
nebttiskas detalas. Tatad apstridetais dizainparaugs ir jauns, tam
piemit novitate.

Tacu apstridétajam dizainparaugam Apelacijas padomes ieskata
nav_individuala rakstura. Runajot par apstrideta dizainparauga

Dizainparaugam trakst
novitates un individuala
rakstura, taja izmantotas
iebilduma iesniedzgjam
piederosas Latvija
registrétas pre¢u zimes
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(logotipa) iedabu un attiecigas nozares ipatnibam, proti, cik liela
méra dizainers dizainparauga izstradasana bijis atkarigs no tam,
janorada, ka attieciba uz logotipa izstradi dizaineram piemit loti
liela izveles briviba. Tomer, neskatoties uz $o brivibu, apstridéta
dizainparauga ipasnieks ir izveidojis logotipu, kura kopiespaids
neatskiras vai pavisam maz atSkiras no kopiespaida, kadu uz
informétu lietotaju atstaj pretstatitie logotipi — grafiska zime <Z

un it ipasi figurala zime . Divu piecinieku savienojums
spogulattela ir tas, kas ienem centralo vietu apstridétaja
dizainparauga (logotipa), radot kopiespaidu, kas pasi neatskiras no

pretstatitas precu zimes 5:1 kopiespaida. Gan apstridetajam
dizainparaugam, gan pretstatitajiem iebilduma iesniedzgja
logotipiem kopigs ir tas, ka tajos ir ietverta monogramma, kura
doming izliektas Iinijas un kuru veido divi identiski, simetriski
novietoti elementi. Uzrakstam “FIFTYFIVE.OK” apstridétaja
dizainparauga ir loti maza dizainiska veértiba, jo tas ir izpildits
melna krasa, parasta rakstiba un izvietots dizainparauga lejasdala —
ta novietojums un garums attieciba pret grafisko elementu atstaj
nenozimigu ietekmi uz logotipa kopiespaidu. IzskiroSas nozimes
nav ari apstridetaja logotipa izmantotajai sarkanajai krasai, jo tas
tur ir pavisam nedaudz.

Apstridetaja  dizainparauga ir sajaucami atveidota, imitéta
iebilduma iesniedz&jam piederosa Latvija registréta precu zime
:o:, kas Latvija ir plasi pazistama attieciba uz apgerbiem un
somam, ka art kosmétikas un parfimerijas izstradajumiem. Gan

apstridéta dizainparauga elementam @ gan precu zimei T
kopigs ir tas, ka tas ir monogrammas, kuras doming izliektas linijas
un kuras veido divi identiski, spogulattéla novietoti elementi. Kaut
ari plasi pazistamaja zime $ie objekti, kas novietoti spogulattéla un
kuru sani nedaudz parklajas, ir burti “C”, bet apstridétaja
dizainparauga - cipari “5”, tom&r abi piecinieki apstridétaja
dizainparauga ir novietoti ta, ka to apaksdalas faktiski atkarto
apzimgjumu @, turklat $is apaksdalas ir izceltas, atveidojot tas
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melna krasa (atskiriba no piecinicku augsdalas, kas ir sarkana
krasa). Rodas sajuta, ka apstridéta dizainparauga raditajs ir
iespaidojies no slavenas Chanel monogrammas. Imitacijas un
sajaucama atveidojuma sajatu nemazina apstridétaja dizainparauga
ietvertais uzraksts “FIFTYFIVE.OK”, jo tas ir tikai burtu
virkngjums, kas neietver nekadus grafisku elementus.

Apstridetais dizainparaugs ir logotips, tatad komercdarbiba tas var
tikt lietots ka apzimgjums, kas viena noteikta uznémuma preces vai
pakalpojumus at$kir no citu uzpémumu precém vai
pakalpojumiem. No dizainparauga registracijas nevar izsecinat,
attieciba uz kadam precem vai pakalpojumiem to paredzéts lietot.
Tadgel, ja runa ir par apstridéta dizainparauga identiskumu vai
lidzibu precém, kuram pretstatita precu zime T i plasi
pazistama, japiekrit, ka nevar izslegt, ka tas varctu tikt lietots
attiectha uz modes precém, to skaita apgerbiem, somam,
kosmeétikas Iidzekliem un parfimérijas izstradajumiem, respektivi,
attieciba uz tam pasam precem, kuram §i Chanel SARL prec¢u zime
ir plasi pazistama Latvija. Turklat plasi pazistamas precu zimes
Tpasniekam ir tiesibas aizliegt art sagatavosSanas darbibas attieciba
uz iepakojuma vai citu lidzeklu lietoSanu, piem&ram, tiesibas
aizliegt piedavat, laist tirga, uzglabat siem nolakiem iepakojumu,
etiketes, birkas, ja tas ir pretruna ar tam piederoSajam izpémuma
tiestbam.

Apelacijas padome uzskata, ka apstridétaja dizainparauga ir

izmantota pretstatita pre¢u zime , proti, dizainparauga
grafiskaja elementa ir atdarinats pretstatitais apzimgjums.

Apzimgjumi \if/ un 55 ir konceptuali lidzigi, jo tos abus veido
divi cipari “5”, kas novietoti spogulattéla un kuru sani nedaudz
parklajas, tikai ar to at3kiribu, ka pretstatitaja apzimgjuma otrais
piecinieks novietots acgarni, kajam gaisa.

(lemums stajies speka)
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Apzimgjumu
semantiskajai [1dzibai
ir svariga loma zZimju
sajauk8anas vai
savstarpgjas saistibas

iespg€jas konstatéSana.

Apmierinats Kanadas uznémgjsabiedribas BlackBerry Limited
iebildums pret pre¢u zimes STRAWBERRY (reg. Nr. M 72 200)
registraciju Latvija 9. klases precem un 38. klases pakalpojumiem.
Apstrideta zime un pretstatita zime BLACKBERRY abas ir
registretas ka vardiskas zimes. Tas zinama méra ir vizuali [idzigas,
jo sakrit to beigu dala “~-BERRY”. ST pasa iemesla d&] apstrideta
zime ir vizuali ITdziga ari pretstatitajai zimei BlackBerry (fig.)
(Nr. EUTM 003937307), jo grafiskais elements $aja pretstatitaja
zZimg ienem otra plana lomu. To paSu gan nevar teikt par otru
pretstatito figuralo zZimi BlackBerry (fig.)
(Nr. EUTM 003937281), jo taja centralo lomu spéle grafiskais
elements, vardiskajam elementam “BlackBerry” paliekot otraja
plana.

Apstridéto zimi veido vards “strawberry”, kas tulkojuma no anglu
valodas nozimé “zemene”; vardu “strawberry” anglu valoda izruna
ka [‘stro:bari]. Savukart pretstatito zimju vardiskais elements ir
vards “blackberry”, kas tulkojuma no anglu valodas nozimé
“kazene” (Anglijas ziemelos — “upene”); vardu “blackberry” anglu
valoda izruna ka [‘bleekbori]. Tatad fongtiski sakrit apzZim&jumu
“strawberry” un “blackberry” pedgjas divas no kopuma trijam
zilbem, proti, “-berry” (izruna - [bari]), atSkiras tikai pirmas zilbes.
Tatad §is zimes ir fonétiski lidzigas.

Salidzinamas zimes ir lidzigas arT semantiski, jo gan ar vardu
“strawberry”, gan ar vardu “blackberry” angliski apzimé augus
(ogas), kas aug ar1 Latvija. Varda “strawberry” nozime “zemene”
noteikti biis saprotama lielakajai dalai Latvijas patérétaju, jo §is
vards pieder pie biezak lietotajiem sarunvalodas vardiem, kurus
anglu valoda apgiist jau pamatskola (skat. V. Kuzina, 3000 latviesu
sarunvalodas biezak lietotie vardi ar tulkojumu krievu, vacu un
anglu valoda. R., Valsts valodas centrs, 1998., 260. Ipp.). Vards
“blackberry” nav tikpat populars, jo arT kazenes Latvija nav tik
popularas ka zemenes. Tacu tas, ka gan viena, gan otra gadijuma ir
runa par ogam, noteikti biis skaidrs relevantajiem Latvijas
patérétajiem, jo ari vards “berry”, kas veido abu zimju beigu dalas,
pieder pie biezak lietotajiem sarunvalodas vardiem, kurus anglu
valoda apgiist jau pamatskola (skat. turpat, 154. lpp.).

BLACKBERRY,

*2zBlackBerry

BlackBerry

STRAWBERRY

RIAP/2018/M 72 200-le
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Ar vardu, kas veido pretstatitas zimes, apzimé ogas. Tas
patérétajiem lauj pienemt, ka apstridéta zime, kura arT ietver ogas
apzim&jumu, varétu but vEl viena ta paSa ipasnicka preu zime.
Ieverojot to, ka ar pretstatitajam zimeém tiek mark@eti viedtalruni,
kuri medz bt dazadas krasas, paterétaji apzim&umus
“BLACKBERRY” un “STRAWBERRY” varétu uztvert ka noradi
uz konkrétu viedierices krasu atkariba no $o ogu krasas — melnu vai
sarkanu.

Pretstatitajam pre¢u zimém attieciba uz 9. klases precém un
38. klases pakalpojumiem piemit augsta atskirtspgja, jo ne vards
“blackberry”, ne ari Zimes ietvertais grafiskais elements nekada
veida neapraksta ne dazadas elektroniskas, elektriskas vai sakaru
ierices, instrumentus vai aparatus, ne ari telekomunikaciju
pakalpojumus. Tas nav ari primitivs vai indiferents apzimgjums.
Lidz ar to sakara ar apstridetas precu zimes lidzibu pretstatitajam
un attiecigo precu un pakalpojumu identiskumu un lidzibu pastav
iespéja, ka attiecigie patérctaji salidzinamas zimes sajauc vai
uztver ka savstarpgji saistitas.

(lemums stajies spéka)




